
微信视频号及直播运营—加强班 

主讲：汤玉玲 



实操步骤： 















平台规则及禁售商品 





企业开店准备： 





企业店运营方法步骤 









品牌管理 







如何添加商品 











































小店带货方向 

带货中心 

上传商品 

带货中心为帮助别
人卖货，赚取佣金 

上传商品为卖自己
的商品 

个人运作方向 

微信号中小店带货 
微信视频号带货直播 



小商店助手各项功能键 

















手机端小程序搜索小商店助手：添加小店商品和带货商品及小店的LOGO等等 

两种方式： 



















实操过程： 













多重扶持 
庞大生态链 

模式领先 

抖音日活跃用
户数              

5亿 

国民APP、矩
阵，公域、私
域流量全开放 

产品+用户+
直播场景内
容化 

用户 

社交 内容 

超高粘性 

丰富多
样 

实时互
动 

短视频+直播 

多方位流量、
政策扶持、吸
引短视频创作
者加入 

主播扶持计划 

看播：宅家云逛街、南
极科考、沙发音乐会等 

了解电商直播  ——现状 PART 1  



通过电商直播获得收益的方式有哪些？ 
 

直播变现方式一：直播打赏变现 

PART 2 开通直播及变现方式——变现方式 



直播变现二：直播带货   纯佣金CPS,适合刚开始直播
的达人，没有自己的商品 

案例：李佳琪卖
口红 

PART 2 开通直播及变现方式——变现方式 

通过电商直播获得收益的方式有哪些？ 
 



通过抖音直播获得收益的方式有哪些？ 
 

达人直播变现方式三：坑位费+CPS 
案例：李小璐618 
现实中的商场入驻费+
抽成 

PART 2 直播及变现方式——电商直播获得收益的方式 



通过抖音直播获得收益的方式有哪些？ 
 

达人直播变现四：曝光广告——星图广告 

PART 2 开通直播及变现方式——电商直播获得收益的方式 



直播间人群分类 

生活形态 生存形态 

价格敏感度低 
追求品质 
对品牌有认知 
会根据广告购买 

常见平台：综合型市场、
小众类购物平台，海外购 

价格敏感度高 
追求功能 
追求数量 
根据价格购买 

常见平台：批发市场，综合市场，淘
宝，京东 



直播人群洞察后的策
略方向 

理性购物 

感性购物 

品牌熟悉 
便捷高效 

科技感营造的惊
喜 

价格在预料范围
内 

品牌丰富 
陌生新鲜 

更多购买关联需
求 

价格有刺激 

明确直播间的内容基调 

购物体温
化 
AI越发达

就越想和
人交流 

购物熟练化 

不用教不用
学，购物路
径一清二楚 

购物娱乐化 

乐趣是从选择开
始，到收快递不
结束，到写好评
反复 

购物内容化 

看帖子，看
安利文，看
种草文，听
好友推荐 


